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Annotatsiya: Ushbu magolada madaniy turizmni rivojlantirish
bo yicha xorij tajribasining O zbekiston sharoitida amaliy qo ‘llanish
yo ‘llari chuqur tahlil qilindi. O ‘zbekiston Respublikasida turizm sohasini
rivojlantirish davlat siyosatining ustuvor yo ‘nalishlaridan biri hisoblanib,
aynigsa, mamlakatimizning boy madaniy-tarixiy merosi, yodgorliklari,
gadimiy shaharlar va arxeologik obyektlar xalgaro turizm uchun katta
imkoniyatlar yaratadi. Shu bilan birga, zamonaviy axborot-
kommunikatsiya texnologiyalarining jadal rivojlanishi madaniy meros
obyektlarini ragamlashtirish, virtual turlar yaratish va innovatsion
xizmatlarni shakllantirish orgali ularning iqgtisodiy salohiyatini oshirish
imkonini bermoqda.

Kalit so‘zlar: madaniy turizm, turizm siyosati, xalgaro tajriba,
ragamlashtirish, virtual turizm, madaniy meros obyektlari, hududiy
turizm.

HCIIOJIP30BAHHUE OFbEKTOB KYJIbTYPHOI' O
HACJIIEJUA B PA3BUTHH TYPH3MA (LHIU®POBU3AIIUA,
BHPTYAJIbHBIH TYPH3M H JIPYTHE)

Aunomayua: B cmamve npedcmasnen  2AyOOKull  aHAau3
NpaKmuyecKko2o0  NpuMeHeHus  3apybexncHozo  Onvima — pazeumus
KVIbMypHO2o — mypusma 8 yciogusx — Y3bexucmaua.  Pazeumue

mypucmuueckoul cgpepuvl 6 Pecnybnuxe Y3bexucman cuumaemcs 0OHUM U3
NPUOPUMEMHbIX  HANPAGICHUU  20CYOAPCHMBEHHOU NOAUMUKU, U, 8
yacmHocmu, bozamoe KYJ16mypHO-ucmopudecxkoe Hamedue, NAMAMHUKU,
0p€8HM€ 20p0061 u apxeojocuvecKkue namAmMHUKU Hawel cmpanbvl
€030arom OoIbUUe BO3MONCHOCIU OJ18 MeAHCOYHAPOOHo20 mypusma. Ilpu
OMmomM cmpemumeslbHoe paseumue COBPEMEHHBIX qubOpM(lL;uOHHO-
KOMMYHUKAYUOHHbBIX MExXHON02Ull NO360JIAen NOBbICUNMb IKOHOMUYECKUT
nOMeHYUan 00beKmos8 KyJIbMypHO2O HACIeOUs nymem ux oyugposxu,
CO30aHUA GUPTHYATILHBIX TYPO8 U (POPMUPOBAHUS UHHOBAYUOHHBIX YCIIVe.

Knwueevle cnosa: KyniomypHulll mypuzm, mMypUCMUYEcKds
NOIUMUKA, MENCOVHAPOOHBIIL  ONblm, YUGposusayus, eUpmyaibHulil
mypusm, 06veKmul KyJIbIMypPHO20 HACIeOUs, PeSUOHANbHBLI MYPUSM.

USE OF CULTURAL HERITAGE OBJECTS IN THE
DEVELOPMENT OF TOURISM (DIGITALIZATION, VIRTUAL
TOURISM AND OTHERS)

Annotation: This article provides an in-depth analysis of the
practical application of foreign experience in the development of cultural
tourism in the conditions of Uzbekistan. The development of the tourism
sector in the Republic of Uzbekistan is considered one of the priority areas
of state policy, and in particular, the rich cultural and historical heritage,
monuments, ancient cities and archaeological sites of our country create
great opportunities for international tourism. At the same time, the rapid
development of modern information and communication technologies
makes it possible to increase the economic potential of cultural heritage
objects by digitizing them, creating virtual tours and forming innovative
services.

Keywords: cultural tourism, tourism policy, international
experience, digitization, virtual tourism, cultural heritage objects,
regional tourism.
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Kirish.

Bugungi  globallashuv  davrida
madaniy meros obyektlari milliy o‘zlikni
saglash bilan birga, turizmni

rivojlantirishning muhim omillaridan biri
sifatida namoyon bo‘lmoqda. Ragamli
texnologiyalar  jadal rivojlanayotgan
sharoitda ushbu obyektlardan samarali
foydalanish, ularni ragamlashtirish va
virtual turizm shaklida tagdim etish
turizmning  yangi  bosqichiga  yo‘l
ochmoqda. Aynigsa, O°‘zbekistonning
boy madaniy-tarixiy merosi — Samargand,
Buxoro, Xiva, Shahrisabz kabi shaharlar
misolida ragamli turizm infratuzilmasini
shakllantirish milliy igtisodiyotda
xizmatlar sektorining o‘sishiga sezilarli
ta’sir ko‘rsatmoqda. O‘zbekiston
Respublikasida turizm sohasini
rivojlantirish davlat siyosatining ustuvor

yo‘nalishlaridan biri hisoblanadi.
Aynigsa, mamlakatimizning boy
madaniy-tarixiy merosi, Yyodgorliklari,

gadimiy shaharlar va arxeologik obyektlar
xalgaro turizm uchun katta imkoniyatlar
yaratadi. Shu bilan birga, zamonaviy
axborot-kommunikatsiya
texnologiyalarining jadal rivojlanishi
madaniy meros obyektlarini
ragamlashtirish, virtual turlar yaratish va
innovatsion  xizmatlarni  shakllantirish
orgali ularning iqtisodiy salohiyatini
oshirish imkonini bermoqda.

Madaniy meros obyektlarini turizm
jarayoniga ragamli transformatsiya orqali
integratsiyalash va shu asosda turizm
xizmatlarining ragobatbardoshligini
ta’minlash zarurati bilan belgilanadi.
Turizm sohasini rivojlantirishda madaniy
meros obyektlaridan samarali foydalanish
mexanizmlarini ragamlashtirish, virtual

turizm va innovatsion texnologiyalar
asosida takomillashtirish yo‘llarini ishlab
chiqish.

Yangi O‘zbekistonda turizm

www.hcsd.samdu.uz

sohasini yangi bosgichga olib chiqish, uni
milliy igtisodiyotning ustuvor
yo‘nalishlaridan  biriga aylantirish
jarayonida madaniy-tarixiy resurslardan

samarali foydalanish metodlarini
takomillashtirish dolzarb vazifa
hisoblanadi. “Aslida, yurtimiz tarixi,
madaniyati va tabiatiga asoslanib,

sayyohlarni yana 2-3 karra ko‘paytirish
mumkin. Ayni paytda Milliy turizm
yagona platformasi ishlab chigilmogda.
Endi unga elektron viza berish, chipta

olish jarayonlari ham ulanadi.
Shuningdek, barcha tarixiy obidalarga
kirish imkonini beradigan “yagona

turistik karta” joriy qilinadi. Bu ishlarga
xususiy sektorni jalb etib, biznes loyiha
qgilib, madaniy meros obyektlarini ijaraga
berishni  takomillashtirish  lozim”

Darhagiqat, hududlarda jahon
ahamiyatiga ega ko‘plab moddiy va
nomoddiy meros obyektlari mavjud
bo‘lib, wularni zamonaviy boshgaruv
yondashuvlari asosida turizm tizimiga
integratsiya qilish igtisodiy
samaradorlikni oshirish bilan birga, milliy
o‘zlikni asrab-avaylash va xalgaro imidjni
mustahkamlashga xizmat giladi. Ushbu
vazifalarning bajarilishi, ragamli
texnologiyalarni joriy etish, interaktiv
muzeylar va virtual turizm loyihalarini
kengaytirish, mahalliy hamjamiyatlarni
faol jalb  qilish, xususiy sektor
hamkorligini kuchaytirish hamda
ekologik  bargarorlik  tamoyillariga
asoslangan boshgaruv modellarini tatbiq
etish, turizm sohasi ko‘rsatkichlarini
ekonometrik modellashtirish va
prognozlashtirish, madaniy  merosni
asrash va targ‘ib qilish bilan birga,
hududiy turizmning raqobatbardoshligini
ta’minlash va xalqaro maydonda milliy
turistik jozibadorligini yanada oshirish
imkoniyatlarini chuqur tahlil etish va
tegishli dasturlar ishlab chigishga asos
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bo‘ladigan mukammal ilmiy
tadgiqotlarga  ehtiyoj mavjudligini
ko‘rsatmoqda.

Adabiyotlar tahlili

Jahon tajribasida madaniy meros
obyektlarini turizmda ragamlashtirish
bo‘yicha bir gator ilmiy tadqiqotlar olib
borilgan. Masalan, UNESCO (2022)
hisobotida ragamli texnologiyalar
madaniy merosni saglash va
ommalashtirishning eng samarali vositasi
sifatida e’tirof etiladi. Richards (2018) esa
“Creative  Tourism”  kontseptsiyasida
ragamli yondashuvlar madaniy tajribani

chuqurlashtirishga  xizmat  qilishini
ta’kidlaydi.
O‘zbekiston olimlari ichida A.

Abdujabborov (2021), M. Toshkhujaev
(2024) va D. Raxmatov (2023) kabi
tadqiqgotchilar madaniy-tarixiy
obyektlardan  foydalanishda  ragamli
transformatsiya, elektron platformalar va
virtual ~ sayohat  texnologiyalarining
iqtisodiy samaradorligini o‘rganganlar.

Tanigli igtisodchi M.Porter strategik
menejmentda “kamyob resurs”’
tushunchasini  keng yoritgan. Ushbu
nazariyaga ko‘ra, “turizmda madaniy-
tarixiy obyektlar ayni shu “kamyob
resurs” rolini bajaradi” . Chunki ularni
sun’ly ravishda yaratib bo‘lmaydi,
haqiqiy tarixiy jarayonlar ortidan vujudga
kelgan. Bu kamyoblik bozorda ustamali
narx siyosatini olib borish, resursni
ehtiyotkorona muhofaza qgilish va doimiy
tarzda qayta ishlashni tagozo etadi.
Kamyob resurslar doim turizmda katta
qiziqish uyg‘otadi, chunki ular ekzotik,
qaytarib bo‘lmaydigan, bir martalik
taassurotlar bilan bog‘liq.

Porter kuzatuvlarida belgilanishicha,
bunday resurslardan foydalanish orgali
hudud brendini shakllantirish, hududni
raqobatbardoshligi yuqori bo‘lgan turistik
yo‘nalishga  aylantirish imkoniyati

www.hcsd.samdu.uz

mavjud. Shu tariga, kamyoblik nazariyasi
bahramandchilikni oshirish
mexanizmlarini tahlil etish imkonini
beradi. Biroq bu kamyoblikni suiiste’mol
qilish imkonini ham chetlab o‘tmaslik
zarur, chunki turizm bozorida
moddiylashtirilgan ~ madaniy = meros
ko‘pincha noto‘g‘ri  yoki ortigcha
isrofgarchilik  bilan iste’mol etilishi
mumkin .

Ragamli portallar mamlakat turizm
industriyasini rivojlantirishda bugun hal
giluvchi rol o‘ynamoqgda va bundan keyin
ham  shunday  bo‘ladi.  Raqamli
texnologiyalar bu yil va kelgusi yillarda
ham turizm industriyasi pandemiyadan
keyingi tiklanish holati sababli muhim
ahamiyatga ega bo‘ladi. Ragamli kontent
va onlayn platformalar butun dunyo
bo‘ylab  potensial  mijozlar-turistlar
e’tiborini jalb gilish qobiliyatini oshirishi
mumkin, ular bo‘lajak sayohatlarini
rejalashtirish jarayonining asosiy
bosqgichlarini:  sayoxatni orzu qilish,
rejalashtirish, bron gilish, tashrif buyurish
va olgan ta’surotlari bilan baham ko‘rish
jarayonlarini o‘z ichiga gamrab oladi.
Xozirgi paytda turizm sohasi ragamli
texnologiyalarnini amliyotga qo‘llash
bo‘yicha faol rivojlanmoqda. Ko‘pgina
zamonaviy shaharlar turistlar uchun
tobora “aqlli” bo‘lib bormoqda, chunki
ularda chiptalar sotib olish, ekskursiyalar
va turli tadbirlarni bron qilish, jamoat
transportidan foydalanish, velosipedlarni
ijjaraga olish va boshga ko‘p narsalarni
sotib olish imkonini beruvchi onlayn-
ragamli xizmatlar mavjud. Aglli turizm
har bir Kishi uchun ajoyib sayohat olamini
ochib beradi va eng muhimi, ko‘p vagqitni
va mablag‘ni tejashga yordam beradi.

Raqgamli texnologiyalarni qo‘llashda
mobil ilovalar tufayli turistning smartfoni
yo‘lboshchi, tarjimon va xarita vazifasini
o‘taydi. Turizm va madaniy meros
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vazirligi Axborot texnologiyalari va
kommunikasiyalarini rivojlantirish
vazirligi hamda Ichki ishlar vazirliklari
bilan birgalikda “E-MEHMONXONA”
avtomatlashtirilgan axborot tizimi ishlab
chiqildi va amaliyotga joriy gilinmoqda.
Mazkur tizim ishga tushirilgach, davlat
organlariga hisobot taqdim etish bilan
bog‘liq qog‘ozbozlik tugatildi. Biroq,
asosily yutug shundaki, bundan buyon
mehmonxona korxonalari mehmonlarni
ro‘yxatga olish jurnalini yuritishi shart
emas.

Turizm  klasteri  mehmonxona,
transport, ovqgatlanish, xizmat ko‘rsatish
korxonalari orgali tashrif buyuruvchi
turistlarga bir lahzada bir necha turdagi
xizmatlar ko‘rsata oladi. Marketing va
axborot texnologiyalari esa ushbu klaster
bilan  yaqin = hamkorlikda  bo‘lib,
festivallar, reklama aksiyalari, internet
targ‘iboti orqali ko‘proq turistlarni jalb
qiladi. Shu orqali shakllanadigan “Turizm
mahsuloti” turistlarga taklif qilinadigan
kompleks xizmatlar yig‘indisini
anglatadi. Bunda iqtisodiy samara
mehmonxona, muzey, restoran, Servis
shaxobchalari, suvenir do‘konlari uchun
umumiy daromad oshishi sifatida
namoyon bo‘ladi. Olingan foydaning bir
qismi yana reinvestisiya qilinadi; ya’ni,
tarixiy obyektlarni yaxshilash, gayta
tiklash, yanada zamonaviy xizmatlar joriy
etish uchun sarflanadi. Shu bilan klaster
ichida doimiy aylanma jarayon vujudga
keladi.

Yangi O‘zbekistonda turizm
igtisodiyotning strategik tarmoglaridan
biri  sifatida belgilanishi  natijasida

hukumat tomonidan gabul gilingan gator
farmon va qarorlar asosida bu sohada
katta o‘zgarishlar amalga oshirilmoqda.
Natijada, xorijiy fugarolaridan yurtimizga
viza talab etilmaydigan mamlakatlar soni
9 tadan 92 taga yetkazildi, 53 ta davlat
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uchun “elektron viza” tizimi joriy etildi.
Turizm uchun qiyin bo‘lgan joriy yilda
ham sohadagi subyektlar har tomonlama
qo‘llab- quvvatlanmoqda, ularga
subsidiya va ssudalar ajratilmoqda.
Ragamli turizm bozoridagi tadgiqotlar
natijasi bo‘yicha, turistik mahsulotni
shakllantirishda asosiy xarajatlarning 77,6
foizi yondosh xizmat ko‘rsatuvchi tarmoq
va tashkilotlar harajatlariga to‘g‘ri keladi,
bu esa turizmning  multiplikativ
samarasini aniglashda iqgtisodiyotning
boshga tarmoqlarining salmoqli o‘rni
borligidan dalolat beradi. Bu xolatning
tasdig‘ini Davlat statistika qo‘mitasining
“2020-yilda O‘zbekiston Respublikasida
turizm va dam olish rivojlanishining
asosiy ko‘rsatkichlari” statistik
byulleteni27 ma’lumotlaridan ham ko‘rsa
bo‘ladi, 2020- yilda kiruvchi turizm
bo‘yicha tashrif buyurgan 1504126
kishilarga, turistik firma va tashkilotlar,
mehmonxona va shunga o‘xshash
joylashtirish vositalari, ixtisoslashtirilgan
joylashtirish vositalari, individual
joylashtirish  vositalari va  boshga
joylashtirish vositalari tomonidan xizmat
ko‘rsatilganlar soni attigi 178454 kishini
tashkil gilmogda.

Ushbu ko‘rsatgich bevosita turizm
sohasidagi jami kiruvchi turizm bo‘yicha
tashrif buyuruvchilarning 11,8 foiziga
tug‘ri kelmoqda, qolgan 88,2 foiz qismiga
esa yondosh xizmat ko‘rsatuvchi
tashkilotlar tomonidan xizmat
ko‘rsatilganini ifodalaydi. Shu tufayli
ragamlashtirish  jarayonida turizmda
xarajatlar usuli, ya’ni YaXMni yondosh
xizmat ko‘rsatuvchi tashkilotlar bilan
barcha tovar va xizmatlar xaridi uchun
sarflangan mablag‘lar qiymatini aniglash
tavsiya qilinadi, chunki bu usul
mintagadagi turistlar amalga oshirgan
barcha  sarf-  xarajatlarining  aniq
tagsimotini  hisobga olishga yordam
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beradi. Xozirgi sharoitda Onlayn-portal

va platformalar XXIl-asrda xalgaro
turizmning  istigbolini  belgilamoqda.
Turizmni baholash byurosi,
www.tourism-review.com, butun dunyo
bo‘ylab mehmondo‘stlik mutaxassislariga
turizm  bo‘yicha  yagona  yechim
provayderi bo‘lishga yordam berish
uchun o°‘z xizmatlarini kengaytirganini
e’lon qilmoqda.

Dunyodagi yetakchi sayohat portali
Buyuk Britaniyada joylashgan bo‘lib,
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uning vazifasi turizm mutaxassislariga tez

o‘zgaruvchan raqamli muhitda o°z
magsadlariga erishishda yordam
berishdan iborat. Bu borada O‘zbekiston
Respublikasi Turizm va madaniy meros
vazirligi tomonidan bir kator platforma va
portalar joriy kilinmogda. Jumladan
vazirlik goshida Milliy PR markazi DUK
jamoasi tomonidan “Uzbekistan-.travel”-
sayyoxlik veb-portali tashkil etilgan (1-
rasm).

Turizm va madaniy meros vazirligining
“Uzbekistan.travel” sayyoxlik veb- portalini
takomillashtirish va turistlar uchun jozibodor gilish

mexmonxonalar (va boshka turdagi

turar joy vositalari) xagida umumiy
ma’lumotlar bazasini yaratish (manzili,

to‘la faoliyati hagida sayti, tarixi);

tarixiy obida va mexmonxonalarni
360° formatida binosini, atrofini, va
xonalarini tasvirlash;

tarixiy obida va mexmonxonalarni
elektron xaritada joyini ko‘rsatish
(geolokasiya);

tarixiy obida va mexmonxonalar
xakida sayexlar va turistlar ta’surot-
lari asosida reyting ko‘rsatgichlarini
ishlab chiqish;

booking.com mexmonxona
bronlash sayti manzillarini aloxida
saxifa ochib portalga biriktirish;

O‘zbekistonda turizm transport
xizmati xakida ma’lumotlar
ba’zasini yaratish.

1-rasm. Turizm sohasini rivojintirish orqali turistlar ogimini oshirish.

Ushbu ragamli kontent birinchi
navabatda turizm soxasi vakillari uchun
mo‘ljallangan bo‘lib, maxalliy va xorijiy
turoperatorlar, sayyoxlik agentliklari,
ommaviy axborot vositalari vakillari,
gidlar va sayoxat blogerlari, turizm bilan
boglik bo‘lgan yondosh tarmoklar uchun
mo‘ljallangan. Magqgsadi  O‘zbekiston
turistik  resurslarini  turistik mahsulot
sifatida raspublika ichida xam, Xxorijda
xam targ‘ib kilishdan iborat.

Ragamlashtirish jarayonining joriy
etilishi  madaniy meros obyektlari
bo‘yicha ma’lumotlarni ochiq, qulay va

www.hcsd.samdu.uz

jahon auditoriyasiga taqdim etish
imkonini  berdi. Masalan, “Virtual
Samarkand”, “UzHeritage” va “3D
Khiva” kabi platformalar turistlarga
masofadan turib O‘zbekistonning tarixiy
joylarini  virtual  ko‘rish  imkonini
yaratmoqda.

Tahlillar shuni ko‘rsatadiki, madaniy
obyektlarning ragamlashtirilgan turlariga
qiziqish an’anaviy turizmga qaraganda
25-30% ortig. Bundan tashqari,
pandemiya davrida virtual turizm
segmenti O‘zbekiston turizm sohasining
uzluksiz faoliyat yuritishini ta’minlagan.
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Ragamli texnologiyalar
afzalliklarni yaratadi:

- Madaniy meros obyektlarini global
miqyosda targ‘ib etish imkoniyati;

- Turistlar uchun interaktiv tajriba va
immersiv o‘rganish muhiti;

- Yoshlar va xorijiy auditoriyani jalb
etish samaradorligi;

- Turizmda
iqtisodiyot”ning  yangi
shakllantirish.

quyidagi

“raqamli
segmentlarini

Biroq, tahlil
O‘zbekistonda  hali
muammolar mavjud:

- Ragamli infratuzilma va kadrlar
salohiyati yetarli darajada emas;

- Ko‘p obyektlarda 3D
modellashtirish va AR/VR texnologiyalar
to‘liq joriy etilmagan;

- Madaniy meros obyektlarini
ragamlashtirish uchun yagona
metodologik standart mavjud emas.

Xulosa va takliflar

Zamonaviy global igtisodiyotda
turizm  tarmog‘i  nafagat iqtisodiy
o‘sishning muhim  omili, balki
mamlakatlar brendini shakllantiruvchi
kuchli madaniy vosita sifatida ham e’tirof
etilmogda. Aynigsa, O‘zbekiston singari

natijalariga ko‘ra,
ham quyidagi

boy madaniy-tarixiy merosga ega
davlatlarda turizmning bargaror
rivojlanishida  madaniy  obyektlardan

samarali foydalanish masalasi dolzarb
ahamiyat kasb etadi. So‘nggi yillarda
ragamli texnologiyalar jadal rivojlanib,
turizmda yangi format - virtual turizm,
ragamli  meros va onlayn turizm
platformalari konsepsiyasini
shakllantirdi. Shu jihatdan olib garaganda,
ragamlashtirish nafagat turistik
mahsulotlarning ko‘lamini kengaytiradi,
balki madaniy meros obyektlarini saglash

www.hcsd.samdu.uz

va ulardan uzoq muddatli igtisodiy foyda
olish imkonini ham beradi.

O‘zbekistonda bu yo‘nalishda qator
ijobiy natijalarga erishilmogda. Xususan,
Turizm va madaniy meros vazirligi
tomonidan ““Uzbekistan.travel” portali,
“Virtual Samarkand” loyihasi,
“UzHeritage” ma’lumotlar bazasi kabi
tashabbuslar ragamli turizmning amaliy
ifodasiga aylandi. Ushbu platformalar
orgali xorijiy sayyohlar O‘zbekistonning
tarixiy yodgorliklarini onlayn tarzda
ko‘rish, 3D  formatda  o‘rganish,
mehmonxonalarni bron gilish va transport
xizmatlari  haqida ma’lumot olish
imkoniyatiga ega bo‘lmoqdalar. Natijada,
turizm xizmatlari bozori an’anaviy
modeldan ragamli modelga o‘tmoqda va
bu jarayon O‘zbekistonning xalgaro
ragobatbardoshligini oshirmoqgda.

Birog, olib borilgan tahlillar shuni
ko‘rsatadiki, mavjud salohiyatdan to‘liq
foydalanilmayapti. Birinchidan, ko‘plab
madaniy obyektlar hali ham ragamli
formatga o‘tkazilmagan, 3D modellar va
virtual ekskursiyalar soni cheklangan.
Ikkinchidan, turizm sohasida ragamli
kontent bilan ishlay oladigan
mutaxassislar yetarli emas. Uchinchi
muammo sifatida esa - turizmda
ishlatilayotgan  ragamli  platformalar
o‘rtasida integratsiya darajasining pastligi
va yagona ma’lumotlar tizimi mavjud
emasligi ko‘rsatib o‘tiladi.

Shu nugtai nazardan,
mamlakatimizda madaniy meros
obyektlarini ragamlashtirishni kompleks
dastur asosida yo‘lga qo‘yish zarur. Bu
jarayonda davlat va xususiy sektor
hamkorligi, xalgaro tashkilotlar
(UNESCO, UNWTO) ishtiroki, hamda
startap tashabbuslarini qo‘llab-quvvatlash
muhim ahamiyat kasb etadi. Shuningdek,
“Uzbekistan.travel” portalining yangi
modullar bilan boyitilishi - masalan,



ISSN 3030-3672
HCSD

Inson kapitali va ijfimoiy rivojlanish jurnali

Journal Human capital and social development

2025 - volume 16, issue 4 XKypHOA HeAOBEYE CKMM KAMNMTAA U COLLMOABHOE DA3BUTIUE

mehmonxonalar bazasi, elektron xaritalar,
geolokatsiya  tizimi, 360°  virtual
sayohatlar, reyting va sharh tizimlarini
joriy etish - turizm axborot makonining
ragamli infratuzilmasini tubdan
yaxshilaydi.

Yana bir muhim jihat - virtual
turizmning  ijtimoiy  va  ekologik
samaradorligi.  Virtual  ekskursiyalar
orgali turistik yuklama kamayadi, bu esa

tarixiy  obyektlarning saglanishiga
yordam beradi. Shu bilan birga,
nogironligi  bo‘lgan shaxslar, wuzoq

hududlarda yashovchi fugarolar va ta’lim
muassasalari uchun yangi imkoniyatlar
yaratiladi. Bu esa “hech kim chetda
qolmasin” tamoyiliga asoslangan
bargaror turizm rivojlanishining muhim
yo‘nalishlaridan biridir.

Natijaviy jihatdan, ragamlashtirilgan
madaniy meros obyektlari turizm sohasini
sifat jihatidan yangi bosgichga olib
chigadi. U nafagat iqgtisodiy foyda, balki
mamlakat imijini mustahkamlash, milliy
madaniyatni global miqyosda targ‘ib

etish, yosh avlodda vatanparvarlik
tuyg‘usini  kuchaytirish kabi ko‘plab
ijobly natijalarga erishish imkonini
beradi. Shu sababli, O‘zbekistonning
turizm siyosatida ragamli
transformatsiyani tezlashtirish, madaniy
meros obyektlarini  virtual muhitga

Kiritish va ularni xalgaro turizm tizimlari

bilan integratsiyalash kelajakdagi eng
muhim strategik yo‘nalishlardan biri
bo‘lib qoladi.

Xulosa qilib aytganda, madaniy
meros obyektlarini ragamlashtirish, ularni
virtual turizm orqali targ‘ib qilish - bu
zamonaviy  turizmning  innovatsion
poydevoridir. Bu jarayon
O‘zbekistonning turizm brendini global
migyosda tanitadi, milliy igtisodiyotda
xizmatlar sektorining ulushini oshiradi
hamda bargaror rivojlanish magsadlariga
xizmat giladi. Shu sababli, mazkur sohada
davlat siyosati, ilmiy tadgiqotlar va
texnologik yondashuvlar uyg‘unligida
kompleks tizimni shakllantirish bugungi
kunning eng dolzarb vazifalaridan biridir.
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