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Annotatsiya: Ushbu magolada Samargand viloyatida gastronomik
turizm  sohasida oilaviy  biznesning tutgan o‘rni, rivojlanish
tendentsiyalari va istigbollari tadqiq etiladi. Tadgiqotning asosiy magsadi
milliy pazandachilik an‘analari, xususan Samargand oshxonasiga xos
taomlar tayyorlash jarayonini turistik mahsulot sifatida shakllantirish
mexanizmlarini ilmiy asoslashdan iborat. Tadgigot davomida kuzatish,
anketa so ‘rovi, ekspert baholash va SWOT-tahlil usullari qo ‘llanilgan.
Natijalar shuni ko ‘rsatadiki, oilaviy restoran va pazandachilik master-
klasslari gastronomik turizmning eng samarali segmentlaridan biri
hisoblanib, ular mahalliy igtisodiyotni diversifikatsiya gilish va yangi ish
o ‘rinlari yaratishda muhim ahamiyat kasb etadi.

Kalit so“zlar: gastronomik turizm, oilaviy biznes, milliy taomlar,
Samargand oshxonasi, pazandachilik master-klassi, turistik mahsulot,
madaniy meros, kichik biznes, qo ‘shilgan qiymat zanjiri, barqaror turizm.

MECTO CEMEHHOI'O BbU3HECA B
I'ACTPOHOMHYECKOM TYPU3SME: HAITUOHA/IbHAA KYXHA
CAMAPKAH/TA U

«KYJITUHAPHBIE MACTEP-K/IACChI»

Annomayuna: B Oanuoill cmamwe paccmampueaemcs Mecmo,
MeHOeHYUU pazeumus u NepCnekmusbl cemelinozo OusHeca 8 cghepe
eacmporomuyeckoeo mypusma ¢ Camapranockou oonacmu. OcHoeHas
yeijb Uccie008anus — Hay4Hoe obocHosanUe MEXAHUIMO8 qbopmupoeaHuﬂ
HAYUOHAIbHbIX  KYJIUHAPHBLIX mpaduuuﬁ, 6 Hacmudocmu, npoyecca
npueomosnenus Oar00, MUNUYHBIX OA CAMAPKAHOCKOU KYXHU, KAaK
mypucmuieckoeo npodykma. B xode uccredoeanus ucnoivb3oeanucs
Memoobl Habodenus, ankemuposarus, sxcnepmuotl oyenxku u SWOT-
aHaaiusd. P€3y/lbmal’}’Zbl nokaswsilearooni, umo cemelinvie pecmopansl U
KYJIUHApHble Macmep-Klaccol cyumaromc OOHUM us Haubonee
aqbd)ekmueﬁblx CE€2MEHRN 08 caACMPOHOMUYUECKO20 mypusma, ucparoujux
BAJICHYIO POJIb 6 dueepcuqbukauuu MeCmHOU SKOHOMUKU U CO30AHUU HOBBIX
pabouux mecm.

Knrouegvie cnosa: cacmponomuueckuti mypusm, cemelnviil Oustec,
HAYUOHATIbHBIE OM100d, CAMAPKAHOCKAA KYXHS, KYJIUHApHble Macmep-
KIaccol, mMypucmuyeckutl npooykm, KyJIbmypHoe Hacieoue, MAablil
busnec, yenouka 006aABNeHHOU CIMOUMOCIU, YCIOUYUBLLL MYPUSM.

THE PLACE OF FAMILY BUSINESS IN GASTRONOMIC
TOURISM: NATIONAL CUISINE OF SAMARKAND AND

“COOKING MASTER CLASSES”

Annotation: This article examines the place, development trends
and prospects of family business in the field of gastronomic tourism in the
Samarkand region. The main objective of the study is to scientifically
substantiate the mechanisms for the formation of national culinary
traditions, in particular, the process of preparing dishes typical of
Samarkand cuisine, as a tourist product. The methods of observation,
questionnaire survey, expert assessment and SWOT analysis were used
during the study. The results show that family restaurants and cooking
master classes are considered one of the most effective segments of
gastronomic tourism, which play an important role in diversifying the
local economy and creating new jobs.

Keywords: gastronomic tourism, family business, national dishes,
Samarkand cuisine, cooking master class, tourist product, cultural
heritage, small business, added value chain, sustainable tourism.
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Kirish.

Zamonaviy turizm industriyasida
gastronomik  turizm eng  dinamik
rivojlanayotgan  yo‘nalishlardan  biri
sifatida ~ jahon  miqyosida  e‘tirof
etilmoqda. Butunjahon turizm
tashkilotining (UNWTO) ma‘lumotlariga
ko‘ra, xalqaro turistlarning taxminan 30
foizi sayohat manzilini tanlashda mahalliy
oshxona madaniyatini bosh mezon
sifatida belgilaydi [1]. Ushbu tendentsiya,
aynigsa, boy madaniy-tarixiy merosga
ega bo‘lgan mamlakatlar va mintaqalar
uchun muhim iqtisodiy imkoniyatlar
yaratadi.

O‘zbekiston Respublikasining
turizm sohasidagi strategik rivojlanish
dasturlarida gastronomik turizm alohida
ustuvor yo‘nalish sifatida belgilangan.
Xususan, 2019-2025-yillarga
mo‘ljallangan  turizm  rivojlantirish
konsepsiyasida milliy oshxona
an‘analarini turistik mahsulotga
aylantirish  masalasi dolzarb vazifa
sifatida ko‘rsatilgan [2]. Samarqand
shahri o‘zining noyob gastronomik
an‘analari bilan ajralib turib, bu yerda
tayyorlanadigan palov, non, somsa va
boshga milliy taomlar nafagat ovqatlanish
vositasi, balki chuqur madaniy-tarixiy
gadriyatlar tashuvchisi sifatida dunyo
migyosida tan olingan [3].

Oilaviy biznes modeli gastronomik
turizm rivojlanishida asosiy
harakatlantiruvchi kuch sifatida namoyon
bo‘lmoqda. Jahon tajribasida Italiya,
Frantsiya, Yaponiya va Tailand Kkabi
mamlakatlarda oilaviy restoranlar va
pazandachilik maktablari gastronomik
turizmning asosiy elementlari
hisoblangan [4]. O‘zbekiston sharoitida
ham oilaviy oshxonalar, aynigsa
Samarqand  viloyatidagi an‘anaviy
oshpazlik ustachilik maktablari bu borada
katta salohiyatga ega. Biroq, ushbu

www.hcsd.samdu.uz

salohiyatning to‘liq ro‘yobga chiqarilishi
uchun ilmiy asoslangan yondashuvlar va
amaliy mexanizmlar ishlab chiqilishi
zarur [5]. Tadgigotning dolzarbligi
shundan iboratki, Samargand viloyatida
gastronomik turizm va oilaviy biznes
o‘rtasidagi o‘zaro bog‘liglik yetarli
darajada ilmiy o‘rganilmagan. Mavjud
ilmiy adabiyotlarda asosan umumiy
turizm muammolari ko‘rib chiqilgan
bo‘lsa, oilaviy gastronomik biznesning
turistik mahsulot sifatidagi potentsiali
chuqur tahlil etilmagan [6]. Ushbu maqgola
aynan shu ilmiy bo‘shligni to‘ldirishga
qaratilgan bo‘lib, tadqiqotning asosiy
magsadi Samargand viloyatida oilaviy
gastronomik  biznesning  rivojlanish
holatini baholash, mavjud muammo va
imkoniyatlarni aniglash hamda amaliy
taklif va tavsiyalar ishlab chigishdan
iborat.

Mavzuga oid adabiyotlar sharhi

Gastronomik  turizm  fenomeni
ilmiy  adabiyotlarda  turli  nuqtai
nazarlardan tadqig etilgan. Hall va

Sharples (2003) gastronomik turizmni
“sayohatchilarning ma‘lum mintaqaga
X0S 0zig-ovgat mahsulotlari ishlab
chigaruvchilari, restoranlar, festivallar va
maxsus joylarga tashrif buyurishi”
sifatida ta‘reflagan [7]. Ushbu ta‘rifdan
kelib chigib, gastronomik turizm nafagat
ovgatlanish, balki keng gamrovli
madaniy-ijtimoiy tajriba ekanligi
anglashiladi. Oilaviy biznes nazariyasiga
bag‘ishlangan tadqiqotlarda Gersick va
boshqgalar (1997) oilaviy korxonalarning
uch davrali rivojlanish modelini taklif
etgan: mulkchilik tuzilmasi, oilaviy hayot
tsikli va biznes rivojlanish bosgichi [8].
Ushbu model gastronomik turizmdagi
oilaviy bizneslarni tahlil qgilishda ham
samarali qgo‘llaniladi, chunki ko‘plab
an‘anaviy restoranlar va oshxonalar
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avloddan avlodga o‘tib keladigan bilim va
ko‘nikmalar asosida faoliyat yuritadi.
Hjalager va Richards (2002)
gastronomik turizmning iqtisodiy
samaradorligini tadqgiq etib, mahalliy
0zig-ovgat zanjirining turistik giymat
zanjiri bilan integratsiyasi mintagaviy
iqtisodiyotga  sezilarli ijobiy ta‘sir
ko‘rsatishini isbotlagan [9]. Ularning
xulosalariga ko‘ra, gastronomik turizmda
har bir sarflangan dollar mahalliy
igtisodiyotda 1,6-2,4 baravar
ko‘paytirilgan ta‘sir hosil qiladi.
O‘zbekiston kontekstida
Abdullayev va Tursunov (2020) milliy
oshxona an‘analarining turizm
rivojlanishidagi ahamiyatini tahlil qilib,
oilaviy oshxonalar va an‘anaviy non
yopish ustaxonalarining turistik
jozibadorligini ta‘kidlagan [10].
Shuningdek, Karimova (2021)
Samargand  viloyatida  gastronomik
turizmning  rivojlanish istigbollarini
o‘rganib, mintagaviy brendlashtirishda
milliy taomlarning rolini ilmiy asoslagan
[11]. Xalgaro tajriba tahlili  shuni
ko‘rsatadiki, = pazandachilik = master-
Klasslari gastronomik turizmning eng tez
rivojlanayotgan segmentlaridan biridir.

Long (2004) bu turdagi faoliyatni
“madaniy  immersiya” deb  atab,
turistlarning  mahalliy ~ madaniyatni

chuqurroq anglash imkoniyati sifatida
baholagan [12]. Italiyada oilaviy fermalar
bazasida tashkil etilgan pazandachilik
kurslari  mamlakatning  gastronomik
turizm daromadining 18 foizini tashkil
etadi [13]. Birog, mavjud adabiyotlar
tahlili shuni ko‘rsatadiki, O‘zbekiston va
xususan Samargand sharoitida oilaviy
gastronomik biznes va pazandachilik
master-klasslarining turistik mahsulot
sifatidagi  salohiyati yetarli darajada
o‘rganilmagan. Ushbu tadqiqot aynan shu
ilmiy lacunani to‘ldirishga garatilgan.

www.hcsd.samdu.uz

Tadgiqot metodologiyasi
Tadgigotda aralash (mixed
methods) yondashuv qo‘llanilgan bo‘lib,

miqdoriy va sifat usullari birgalikda
ishlatilgan. Tadgiqot  2024-yilning
yanvar-dekabr oylari davomida

Samarqgand viloyatida o‘tkazilgan.

Miqgdoriy  tadgigot  doirasida
Samargand viloyatidagi 54 ta oilaviy
gastronomik biznes sub‘yekti (oilaviy
restoranlar, choyxonalar, pazandachilik
master-klass markazlari va an‘anaviy non
yopish ustaxonalari) faoliyati tahlil
gilingan. Tanlanma shakllantirish
jarayonida magsadli va qorbolasimon
tanlash usullaridan foydalanilgan [14].
Har bir sub‘yektdan tuzilmali anketa
orqali ma‘lumot yig‘ilgan bo‘lib,
anketada biznes ko‘rsatkichlari, xizmat
ko‘rsatilgan turistlar soni, daromad
tuzilmasi va istigbol rejalari bo‘yicha
savollar aks ettirilgan. Sifat tadgiqoti
doirasida 12 ta chuqur intervyu
o‘tkazilgan: 5 ta oilaviy restoran egasi, 3
ta pazandachilik master-klass
tashkilotchisi va 4 ta turizm sohasidagi
ekspert bilan suhbatlashilgan [15].
Shuningdek, 120 nafar xorijiy va mahalliy
turistlar orasida anketa so‘rovi o‘tkazilgan
bo‘lib, unda wularning gastronomik
turizmdan qoniqish darajasi, xarajat
tuzilmasi va takroriy tashrif buyurish
niyati o‘rganilgan. Ma‘lumotlarni tahlil
qilishda quyidagi usullar qo‘llanilgan:
tavsifiy statistika (o‘rtacha, standart
og‘ish, foiz tagsimoti), korrelyatsion tahlil
(Pearson koeffitsienti), SWOT-tahlil va
kontent-tahlil. ~ Statistik hisob-kitoblar
SPSS 26.0 dasturiy ta‘minoti yordamida
amalga oshirilgan [16].

Tahlil va natijalar

Tadgiqgot natijalari bir necha asosiy
yo‘nalishlar  bo‘yicha tizimlashtirilib
tagdim etiladi.
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1-jadval.

Samarqand viloyatidagi oilaviy gastronomik biznes sub‘yektlarining
tagsimoti (2024-yil)

O‘rt.
O‘rt. yillik
Ne Biznes turi Soni Ulushi (%) @ bandlik | daromad
(kishi) (mln
so‘m)
1 Oilaviy restoranlar | 22 40,7 8,4 320
2 An‘anaviy 14 25,9 5,2 180
choyxonalar
Pazandachilik
3 master-klass 10 18,5 4,6 250
markazlari
4 Non yopish 8 14,8 3.1 95
ustaxonalari
Jami 54 100,0 5,8 225
Manba: muallif tomonidan o ‘tkazilgan anketa so‘rovi natijalari asosida
tuzilgan.
1-jadvaldan  ko‘rinib turibdiki, Diggatga sazovor jihati  shundaki,
Samargand viloyatida oilaviy pazandachilik master-klass markazlari

gastronomik biznes sub‘yektlarining eng
katta gismini oilaviy restoranlar (40,7%)

nisbatan oz soniga garamay (18,5%),
o‘rtacha yillik daromad bo‘yicha oilaviy

tashkil etadi. Bu natija mintagada restoranlardan keyin ikkinchi o‘rinni
an‘anaviy oshxona madaniyatining kuchli  egallaydi (250 min so‘m), bu esa ushbu
ekanligini va oilaviy restoran biznesining segment yuqori rentabellikka ega
keng targalganligini ko‘rsatadi [17]. ekanligidan dalolat beradi [18].
2-jadval.
Gastronomik turizm xizmatlaridan foydalangan turistlarning tarkibi
(2024-yil)
) . Xorijiy Mahalliy . .
No Ko‘rsatkich turistlar | turistlar Jami Ulushi (%)
1 Oilaviy  restoranlarga | , g, 4160 7 000 46,7
tashrif
2 Master-klasslarda ishtirok | 1 920 1080 3000 20,0
3 Choyxonalarga tashrif 1200 2 300 3500 23,3
4 Non _yopish jarayonini 650 850 1500 100
kuzatish
Jami 6 610 8 390 15 000 100,0
Manba: Samargand viloyati turizm boshgarmasi ma lumotlari va muallif hisob-
kitoblari.
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2-jadvalda keltirilgan
ma‘lumotlarga ko‘ra, 2024-yilda
Samargand viloyatida gastronomik turizm
xizmatlaridan jami 15 000 nafar turist
foydalangan. Ularning 44,1 foizini
xorijiy, 55,9 foizini esa mahalliy turistlar

tashkil etgan. Xorijiy turistlar orasida
master-klasslarga ishtirok etish ishtiyoqi
aynigsa yugori bo‘lgan (64%), bu esa
pazandachilik  tajribalarining  xalgaro
bozordagi jozibadorligini isbotlaydi [19].

3-jadval. Samargand viloyatida oilaviy gastronomik biznesning SWOT-tahlili

KUCHLI TOMONLAR (Strengths)
» Ko*p asrlik pazandachilik an‘analari
* Noyob mahalliy ingredientlar bazasi
* Kuchli oilaviy mehnat resurslari
* Samargand brendi dunyo miqyosida
taniqli
» Kam xarajatli ishga tushirish
imkoniyati

ZAIF TOMONLAR (Weaknesses)
» Marketing va reklama bilimlarining
yetishmasligi
« Xorijiy tillarni bilish darajasi past
« Sanitariya-gigiena standartlariga
rioya gilishda muammolar
» Moliyaviy resurslar cheklanganligi
» Ragamli platformalardan
foydalanish saviyasi past

IMKONIYATLAR (Opportunities)
» O‘zbekistonga turistlar oqimining
o‘sishi
* Davlat tomonidan kichik biznesga
qo‘llab-quvvatlash
* Ragamli marketing va onlayn bron
gilish imkoniyatlari
* UNESCO nomoddiy meros
ro‘yxatiga kiritish potentsiali
* Xalqgaro gastronomik festivallar

TAHDIDLAR (Threats)

» Ragobatchilarga taqlid qilish xavfi
« Mavsumiylik omili (gish davrida
turist ogimi kamayishi)

* Inflyatsiya va xom ashyo
narxlarining o‘sishi
 Epidemiologik vaziyat (pandemiya
xavfi)

» Malakali kadrlar ketishi (brain
drain)

Manba: ekspert baholash va muallif tahlili asosida tuzilgan.

tashkil etish
SWOT-tahlil natijalari
ko‘rsatadiki, Samarqand viloyatidagi

oilaviy gastronomik biznes bir qator
muhim afzalliklarga ega, xususan ko‘p
asrlik an‘analar va noyob mahalliy
ingredientlar bazasi eng kuchli tomonlar
hisoblanadi [20]. Shu bilan birga,
marketing salohiyatining yetishmasligi va
ragamli texnologiyalardan foydalanish
saviyasining pastligi asosiy to‘siglar
sifatida namoyon bo‘lmoqda.

4-jadvalda keltirilgan qo‘shilgan
giymat zanjiri tahlili natijalari shuni

www.hcsd.samdu.uz

ko‘rsatadiki,  pazandachilik  master-
klasslari eng yuqori qo‘shilgan qiymat
ulushiga ega xizmat turlari hisoblanadi.
Xususan, non yopish tajribasi 85 foiz
qo‘shilgan giymatni tashkil etadi, bu esa
xom ashyo xarajatlarining past bo‘lishi va
intellektual mehnat (bilim, ko‘nikma,
tajriba) ulushining yuqgoriligi  bilan
izohlanadi [21]. Ushbu natija oilaviy
gastronomik biznesda qo‘shilgan qiymat
yaratish imkoniyatlarining katta
ekanligini tasdiglaydi.
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4-jadval.
Gastronomik turizm xizmatlari bo‘yicha qo‘shilgan qiymat zanjiri tahlili
O‘rt. narx Qo‘shilgan
Ne Xizmat turi (ming ))((;rr;l_ags(f;}/(; giymat  ulushi
$0‘m) ! 0 (%)
An‘anaviy  palov
1 tayyorlash master- | 350 22 78
Klassi
2 Non yopish tajribasi | 180 15 85
3 Oilaviy _ restoranda 120 35 65
ovgatlanish
4 Kompleks 550 28 72
gastronomik tur
Manba: tadgigot davomida to‘plangan empirik ma‘lumotlar asosida
hisoblangan.
Korrelyatsion  tahlil  natijalari darajasi  (4,6/5,0) oddiy restoran

turistlarning gastronomik Xxizmatlardan
gonigish darajasi va takroriy tashrif
buyurish niyati o‘rtasida kuchli ijobiy
bog‘liglik mavjudligini ko‘rsatdi (r =
0,74; p < 0,01). Shuningdek,
pazandachilik master-klasslariga ishtirok
etgan turistlarning umumiy qonigish

xizmatlaridan foydalangan turistlarnikiga
(3,8/5,0) nisbatan sezilarli darajada yugori

ekanligi aniglangan [22]. Bu natija
interaktiv  gastronomik tajribalarning
turistik ~ gonigishga  ijobiy  ta‘sir

ko‘rsatishini tasdiglaydi.

1-chizma. Oilaviy gastronomik biznesning ierarxik tuzilmasi

O‘ZARO KATEGORIYALAR RO‘YXATI

Mabhsulot ishlab
chiqarish

Orta va past
boshqaruv

Manba: muallif ishlanmasi.

1-chizmada ko‘rsatilgan ierarxik
tuzilma Samargand viloyatidagi oilaviy
gastronomik biznesning asosly
segmentlarini va ularning taklif etadigan
mahsulotlarini tizimli tasvirlaydi.

www.hcsd.samdu.uz

Bozor alogalari

Samaradorlik
va xizmat sifati

Jamiyat farovonligi
va barqarorlik

Diagrammadan ko‘rinib turibdiki, oilaviy
gastronomik  biznes beshta  asosiy
yo‘nalishda faoliyat yuritadi va har bir
yo‘nalish o‘ziga xos turistik mahsulot
taklif etadi [23].
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2-chizma.

Gastronomik turizm xizmatlarining samaradorlik ko‘rsatkichlari (2022-
2024-yillar dinamikasi)

Ne Ko‘rsatkich 2022-yil 2023-yil 2024-yil

1 Xizmat ko'rsatilgan | g 5 11 500 15 000
turistlar soni

9 Umumly‘ daromad 72 0.8 12.1
(mlrd so‘m)

3 Yaratilgan ish| 59, 268 314
o‘rinlari
Turistlar  goniqish

4 darajasi (5 ball) 3,9 4.2 4.5

5 Master-klass soni 420 680 1 050

Manba: Samargand viloyati statistika boshgarmasi va muallif hisob-kitoblari.

2-chizmada keltirilgan  dinamik

ko‘rsatkichlar ~ Samarqand viloyatida
oilaviy gastronomik biznesning bargaror
o‘sish tendentsiyasida ekanligini

tasdiglaydi. 2022-2024-yillar davomida
xizmat ko‘rsatilgan turistlar soni 82,9
foizga, umumiy daromad 68,1 foizga,
yaratilgan ish o‘rinlari soni esa 49,5
foizga o‘sgan [24]. Aynigsa,
pazandachilik master-klasslari soni 2,5
baravar ko‘payishi ushbu xizmat turiga
bo‘lgan talabning tez sur‘atlarda ortib
borayotganidan dalolat beradi.

Xulosa va takliflar

Tadgigot natijalari asosida quyidagi
xulosalar shakllantirish mumkin.
Birinchidan,  Samargand  viloyatida
oilaviy gastronomik biznes gastronomik
turizmning asosiy harakatlantiruvchi
kuchi sifatida namoyon bo‘lmoqda va
uning igtisodiy samaradorligi yildan yilga
oshib bormoqda. Ikkinchidan,
pazandachilik master-klasslari eng yuqori
qo‘shilgan qiymat yaratuvchi segment
sifatida ajralib turadi va xorijiy turistlar
orasida yugori talabga ega. Uchinchidan,
oilaviy gastronomik biznesning to‘liq
salohiyatini ro‘yobga chiqgarish uchun
marketing, ragamlashtirish va kadrlar

www.hcsd.samdu.uz

tayyorlash sohalarida tizimli ishlar olib
borilishi zarur [25].
Tadgiqot natijalari asosida quyidagi

amaliy taklif va tavsiyalar ishlab
chigilgan:

1. Samargand viloyatida
“Gastronomik  turizm  rivojlantirish
markazi”  tashkil etilishi maqsadga
muvofiq bo‘ladi. Ushbu markaz oilaviy
gastronomik  biznes sub‘yektlarini

ro‘yxatga olish, sertifikatlash, marketing
qo‘llab-quvvatlash va sifat nazoratini
amalga oshirish vazifalarini bajaradi.

2. Oilaviy gastronomik biznes
egalari uchun maxsus ta‘lim dasturlari
ishlab chiqilishi lozim. Dasturlar xorijiy
tillar (ingliz, xitoy, arab), ragamli
marketing, sanitariya-gigiena standartlari
va biznes boshgaruvi bo‘yicha modullarni
o°z ichiga olishi kerak.

3. Samargand milliy taomlarini
UNESCO nomoddiy madaniy meros
ro‘yxatiga kiritish bo‘yicha murojaat
tayyorlash jarayonini boshlash tavsiya
etiladi. Bu gadam mintagaviy
gastronomik brendni xalgaro miqyosda
mustahkamlash imkonini beradi.

4. Yagona ragamli platforma
(“Samarkand Gastro Tourism” ilovasi)
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yaratish orgali oilaviy gastronomik
bizneslarni xalgaro turistlarga tanishtirish,
onlayn bron qilish va to‘lov tizimlarini
joriy etish lozim.

5. Mavsumiylik muammosini hal
gilish magsadida qishki gastronomik
festivallar (“Samarqgand qish oshxonasi”,
“Milly non festivali”) tashkil etish va
marketing kampaniyalarini olib borish
tavsiya etiladi.

Xulosa gilib aytganda, Samargand
viloyatida oilaviy gastronomik biznes
gastronomik turizmning eng istigbolli va

ijtimoiy-igtisodiy  jihatdan  samarali
segmenti  hisoblanadi.  Gastronomik
turizmda oilaviy biznes  mahalliy

an’analarni saqlash, sayyohlarga autentik
(haqgiqiy) tajriba ulashish va hudud
igtisodiyotini  rivojlantirishning  eng
asosiy drayverlaridan biri hisoblanadi.
Aynigsa, boy madaniy merosga ega
bo‘lgan Samarqandda oilaviy mehmon
uylari (Family Guest Houses) va oilaviy
restoranlar milliy taomlarni targ‘ib qilish
markaziga aylanmoqda.

Samarqand oshxonasi o‘zining
betakror ta’mi, tayyorlanish texnologiyasi
va to‘yimliligi bilan ajralib turadi.
Gastronomik turizmda quyidagi taomlar
brend darajasiga ko‘tarilgan:Samarqand

palovi: Boshqga viloyat palovlaridan fargli

o‘laroq, masalliglari (guruch, go‘sht,
sabzi) aralashtirilmasdan, gatlam-gatlam
qilib  suziladi. Bu vizual jihatdan
sayyohlarda katta gizigish
uyg‘otadi.Samarqgand noni: Oylar
davomida  qatlamini va  ta’mini
yo‘qotmaydigan, qadimiy an’analar

asosida tandirda yopiladigan yirik va og‘ir
nonlar.

Samargandda gastronomik
turizmni rivojlantirishda oilaviy biznes va
milliy pazandachilik  master-klasslari
o‘ziga xos autentiklikni sagqlash hamda
sayyohlar ogimini oshirishda asosiy
drayver hisoblanadi. Tadgiqotlar shuni
ko‘rsatadiki, oilaviy mehmon uylari
orgali tashkil etilayotgan interaktiv
gastro-tajribalar hududiy iqgtisodiyotni
yuksaltirish  va nomoddiy madaniy
merosni asrashda yuqori samaradorlik
ko‘rsatmoqda.

Yugorida keltirilgan taklif va
tavsiyalarning amaliyotga tatbiq etilishi
mintagaviy iqtisodiyotning  bargaror
rivojlanishiga, yangi ish  o‘rinlari
yaratilishiga va Samargand shahrining
jahon gastronomik turizm xaritasidagi
o‘rnini mustahkamlashga xizmat qiladi.
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